RAZONES PARA CAMBIAR
EL CATALOGO IMPRESO
POR UNO DIGITAL

INUILUAT

L.a solucion al
catalogo tradicional

C ) -
ek ®]! wwwtheecolairs.com
ou - ao
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POR UNO DIGITAL

Como resultado de los cambios que se estan produciendo en
el comportamiento de expositores y visitantes, el sector Ferial y
de los Eventos esta inmerso en una profunda reconversion, no
solo en cuanto a concepto del propio evento, sino también en
cuanto a su gestion y comunicacion a los principales actores.

Para ello existen muchas herramientas que permiten mejorar
las distintas fases de comunicacion y atraccion, sin olvidar que
cualquier nueva accion debe estar relacionada con una mejora
en la sostenibilidad medioambiental del organizador. Pero qué
y a quién comunicamos si no conocemos los perfiles de nues-
tros interlocutores.

Un apartado en la comunicacion que puede ser mejorado es el
catalogo impreso de expositores, un producto obsoleto desde
el punto de vista medioambiental, y que por sus elevados cos-
tes de impresion, transporte, venta y almacenaje la mayoria
de veces conllevan inevitablemente una partida negativa en la
explotacion del evento al organizador.

Una manera de cambiar esta tendencia negativa son los cata-
logos digitales ya que sus ventajas suplen perfectamente todos
los apartados negativos descritos anteriormente, pero se debe
tener en cuenta que la usabilidad es un factor en contra cuando
comparamos lectura en papel frente a lectura en una pantalla,
de manera que deberemos afiadirle valor y utilidad para que el
producto resultante sea un digno heredero.
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La usabilidad viene dada por la cantidad de enlaces internos y externos que
nos permitirdn navegar de forma facil y rapida dentro del documento, por
ejemplo: indices que conduzcan a paginas, empresas o0 a sub-indices.

Es necesario que exista un buscador sobre cualquier palabra del documento,
y que genere un indice enlazado a cada pagina con el resultado.

Los tamafos de tipografia usados en catalogos impresos deben incremen-
tarse en un minimo de dos puntos en un catalogo digital, permitiendo una
comoda lectura sin necesidad de la utilizacion de los zooms.

La interactividad es el punto que genera mas valor afiadido respecto de un
catadlogo impreso, la inclusién de videos, galerias de imagenes, enlaces a
webs o correos electronicos en los anunciantes, asi como enlaces a webs,
correos electronicos u otra informacién digital de un expositor o ponente es
esencial.

La distribucién del catalogo digital ofrece grandes ventajas como son la faci-
lidad y el reducido coste de envio a todos los visitantes del salon, expositores,
prensa y demas interlocutores del sector. Unido a un buen registro de visitan-
tes se convierte en una herramienta magnifica.

Un catalogo digital queda visible en web para su consulta indefinidamente,
de manera que conseguimos mas influencia sobre el sector, directa con los
interlocutores que conocemos e indirecta sobre nuevos interlocutores que nos
encuentran mediante buscadores o en nuestra web y que de otra manera no
alcanzariamos. Todos ellos posibles expositores y visitantes en proximas
ediciones.

Ofrece distintas posibilidades de ejecucion; antes del salon con la infor-
macion prevista del evento y sus novedades, después del salén con toda la
informacion actualizada a lo acontecido, o ambas.
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8_ Se puede re-editar tantas veces como se quiera, permitiendo eliminar po-
sibles errores de escritura, afiadir expositores, o informacion de ultima hora.

9_ Se multiplican las posibilidades de tipos de publicidad interactivos con los
cuales llegar a cubrir el maximo de necesidades de los anunciantes y mejorar
los resultados de ingreso por publicidad, video-paginas, galerias de imagenes
con los productos, patrocinio en el pie de pagina con enlaces a ficha de expo-
sitor o web, y posibilidad de ubicar cualquier anuncio color en la pagina que
el anunciante desee.

10_ Los productos digitales, al igual que una pagina web son medibles. La medi-
cion de los resultados mediante graficas nos permite un mejor conocimiento
sobre el uso que le dan los usuarios; de donde vienen, cuantos son, cuantas
paginas abren, que paginas ven, que enlaces utilizan y cuando lo realizan son
solo algunos de los parametros.

Nota: enninguncaso DISTRIBUCION
un fichero pdf subi-

do a Internet, que se
muestra con paSO INTERACTIVIDAD

de péaginas, cumple
con los objetivos de ’
valor y utilidad antes MEDICION

mencionados.
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